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Законодательство о рекламе 

 

Федеральный закон от 13.03.2006 N 
38-ФЗ 

«О рекламе» 

 

Постановление Пленума ВАС РФ от 
08.10.2012 N 58 

«О некоторых вопросах практики 
применения арбитражными судами 
Федерального закона "О рекламе» 

 

Федеральный закон от 
26.07.2006 N 135-ФЗ 

«О защите конкуренции» 

 

Федеральный закон от 
21.12.2013 N 353-ФЗ 

«О потребительском кредите 
(займе)» 

 

Приказ Минздрава России от 
13.10.2017 N 804н 

«Об утверждении 
номенклатуры медицинских 

услуг" 

 



Основные понятия 

реклама 

информация 

 адресованная 
неопределенному 

кругу лиц 

 

направленная на 
привлечение 
внимания к 

объекту 
рекламирования, 

формирование 
или поддержание 
интереса к нему и 
его продвижение 

на рынке 

 

средства 

форма 

способ 



ФЗ «О рекламе» не распространяется 

политическую рекламу 

 

информацию, раскрытие или 
распространение либо доведение 
до потребителя которой является 

обязательным в соответствии с 
федеральным законом 

 

справочно-информационные и 
аналитические материалы, не 
имеющие в качестве основной 
цели продвижение товара на 

рынке и не являющиеся 
социальной рекламой; 

 

сообщения органов 
государственной власти 

 

вывески и указатели, не 
содержащие сведений рекламного 

характера 

 

объявления физических лиц или 
юридических лиц, не связанные с 

осуществлением 
предпринимательской 

деятельности 

информацию о товаре, его 
изготовителе, об импортере или 

экспортере, размещенную на 
товаре или его упаковке 

любые элементы оформления 
товара, помещенные на товаре или 

его упаковке и не относящиеся к 
другому товару 

 

упоминания о товаре, средствах 
его индивидуализации, об 

изготовителе или о продавце 
товара, которые органично 

интегрированы в произведения 
науки, литературы или искусства и 

сами по себе не являются 
сведениями рекламного характера. 



Не реклама 
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выдача поисковой системой перечня 
гиперссылок на различные источники 

информации (сайты, форумы и пр.) 

Справочно-
информационные 

сведения 

Контекстная 
реклама 



Не реклама 
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сайт производителя (продавца) продукции, его 
страница в социальной сети, выполненный в 
обычной манере для целей информирования о 
деятельности компании, на которых, в том 
числе приведён ассортимент производимых 
или реализуемых им товаров 

«Виртуальный 
офис» 

Справочно-
информационные 

сведения в 
справочно-
каталожных 

изданиях 



Ре
кл

ам
од

ат
ел

ь изготовитель или 
продавец товара 
либо иное 
определившее 
объект 
рекламирования и 
(или) содержание 
рекламы лицо 

 Р
ек

л
ам

о
р

ас
п

р
о

ст
р

ан
и

те
л

ь  лицо, 
осуществляющее 
распространение 
рекламы любым 
способом, в 
любой форме и с 
использованием 
любых средств 

 Р
ек

л
ам

о
п

р
о

и
зв

од
и

те
л

ь лицо, 
осуществляющее 
полностью или 
частично 
приведение 
информации в 
готовую для 
распространения 
в виде рекламы 
форму 

 



Штрафы за нарушение законодательства о рекламе  

 на граждан в 
размере от двух 
тысяч до двух 
тысяч пятисот 

рублей 

 на должностных 
лиц - от четырех 

тысяч до 
двадцати тысяч 

рублей 

 на юридических 
лиц - от ста 

тысяч до пятисот 
тысяч рублей 

Нарушение рекламодателем, рекламопроизводителем или 

рекламораспространителем законодательства о рекламе влечет наложение 

административного штрафа 
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в которой отсутствует часть 
существенной информации 
о рекламируемом товаре, 

об условиях его 
приобретения или 

использования, если при 
этом искажается смысл 

информации и вводятся в 
заблуждение потребители 

рекламы 

Общие требования к рекламе 

Не допускается реклама 

Постановление Пленума ВАС РФ от 08.10.2012 N 58 

«О некоторых вопросах практики применения 

арбитражными судами Федерального закона «О 

рекламе» 

Если информация изображена таким образом, что она 

не воспринимается или плохо воспринимается 

потребителем (шрифт (кегль), цветовая гамма и тому 

подобное), и это обстоятельство приводит к 

искажению ее смысла и вводит в заблуждение 

потребителей рекламы, то данная информация 

считается отсутствующей, а соответствующая реклама 

ненадлежащей в силу того, что она не содержит части 

существенной информации о рекламируемом товаре, 

условиях его приобретения или использования (часть 

7 статьи 5 Закона о рекламе). 

При этом оценка такой рекламы осуществляется с 

позиции обычного потребителя, не обладающего 

специальными знаниями. 
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побуждать к совершению 
противоправных действий 

Общие требования к рекламе 

Реклама не должна 

призывать к насилию и 
жестокости 

иметь сходство с дорожными 
знаками или иным образом 

угрожать безопасности 
движения транспорта 

формировать негативное 
отношение к лицам, не 

пользующимся рекламируемыми 
товарами, или осуждать таких лиц 
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использование 
бранных слов, 

непристойных и 
оскорбительных 

образов, 
сравнений и 
выражений 

Общие требования к рекламе 

В рекламе не допускается 



 Реклама лекарственных средств, медицинских 

изделий и медицинских услуг. 

 Реклама лекарственных средств не должна: 

1) обращаться к несовершеннолетним; 

2) содержать ссылки на конкретные случаи излечения от заболеваний, улучшения состояния здоровья человека в результате 
применения объекта рекламирования; 

3) содержать выражение благодарности физическими лицами в связи с использованием объекта рекламирования; 

4) создавать представление о преимуществах объекта рекламирования путем ссылки на факт проведения исследований, 
обязательных для государственной регистрации объекта рекламирования; 

5) содержать утверждения или предположения о наличии у потребителей рекламы тех или иных заболеваний либо расстройств 
здоровья; 

6) способствовать созданию у здорового человека впечатления о необходимости применения объекта рекламирования; 

7) создавать впечатление ненужности обращения к врачу; 

8) гарантировать положительное действие объекта рекламирования, его безопасность, эффективность и отсутствие побочных 
действий; 

9) представлять объект рекламирования в качестве биологически активной добавки и пищевой добавки или иного не 
являющегося лекарственным средством товара; 

10) содержать утверждения о том, что безопасность и (или) эффективность объекта рекламирования гарантированы его 
естественным происхождением. 
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часть 7 статьи 24 ФЗ «О рекламе» 

Реклама лекарственных препаратов, медицинских услуг, в том числе методов профилактики, 

диагностики, лечения и медицинской реабилитации, медицинских изделий должна сопровождаться 

предупреждением о наличии противопоказаний к их применению и использованию, 

необходимости ознакомления с инструкцией по применению или получения консультации 

специалистов.** 

 
•Реклама метода профилактики, способа или приема диагностики, лечения и медицинской реабилитации является надлежащей и не 

влечет административной ответственности, предусмотренной частью 5 статьи 14.3 КоАП РФ, если не раскрывает содержание 

указанных методов (способов, приемов) и распространяется в составе рекламы медицинских услуг при соблюдении требований, 

установленных частью 7 статьи 24 Федерального закона от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе".  

("Обзор судебной практики "О некоторых вопросах, возникающих при рассмотрении арбитражными судами дел об 

административных правонарушениях, предусмотренных главой 14 Кодекса Российской Федерации об административных 

правонарушениях" 

(утв. Президиумом Верховного Суда РФ 06.12.2017) 

 

 

•* Правила, установленные частью 7 статьи 24 Закона о рекламе, не распространяются на рекламу медицинской деятельности, не 

связанной с оказанием медицинских услуг и лекарственными средствами. 

(Постановление Пленума ВАС РФ от 08.10.2012 N 58 

"О некоторых вопросах практики применения арбитражными судами Федерального закона "О рекламе") 
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Реклама банковских, страховых и 

иных финансовых услуг и финансовой 

деятельности должна содержать 

наименование или имя лица, 

оказывающего эти услуги или 

осуществляющего данную 

деятельность 

 

для юридического лица – 
наименование* 

*содержащее указание на организационно-правовую 
форму 

 

 

 для индивидуального 
предпринимателя - фамилию, имя и 

(если имеется) отчество). 

 







Ответственность –  ст.38 Закона: 
 

Часть 6: Рекламодатель отвечает за нарушение ч.2-8 ст.5, ст.6-9, ч.4-
6 ст.10, ст.12,ч.3 ст.19, ч.2 и 6 ст.20, ч.1,3,5 ст.21, ст.24 и 25, ч.1 и 6 
ст.26, ч.1 и 5 ст.27, ст.28-30.1. 
 
Часть 7: Рекламораспространитель отвечает за нарушение п.3 ч.4, 
п.6 ч.5, ч.9,10,10.1 и 10,2 ст.5, ст.7-9, 12, 14-18, ч.2-4 и 9 ст.19, ч.2-6 
ст.20, ч.2-5 ст.21, ч.7-9 ст.24, ст.25, ч.1-5 ст.26, ч.2 и 5 ст.27, ч.1,4,7,8, 
11 и 13 ст.28, ч.1,3,4,6 и 8 ст.29, ч.1 и 2 ст.30.1. 
 
Часть 8: Рекламопроизводитель несет ответственность за 
нарушение требований, указанных в частях 6 и 7 настоящей статьи, 
в случае, если будет доказано, что нарушение произошло по его 
вине. 

Разграничение ответственности 
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